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Abstract

Football is one of the important sports branches trailing masses. Affecting friendship between countries in
addition to cultural sharing, football may either bring two disputing cultures together or create distances
between two friendly cultures. Playing a crucial role about communication between cultures, football matches
have political, social and economic effects. These effects have greater influence when football and media
come together. Football and Medical relationship attracted attention of academicians for years and studies
were conducted about the effects and driving force of the football and media about common movement of
masses. Media and football relationship also have reflections on communication bureaucracy of nations.
Aiming to create an agenda, politicians can change the agenda of a country and steer it to any direction by
exploiting football and the media. Conflicting countries having zero communication may come together for a
joint cause because of a football match in an unexpected manner. Hostile communities can show presence
under the same roof thanks to football that can even eliminate such hostilities. The present study focuses on
the effect and reflections in the media in connection with a friendship match played by teams of Turkey and
Greece, two countries sharing a cultural heritage in a friendly manner that time by time become hostile
towards one another because of imperialist economies. A study has been conducted on reflections of the
friendship match played between Galatasaray from Turkey and AEK from Greece on 31 July 2018 in Athens,
Greece, in the media of both countries and a review has been carried out on news covered by the press in
both countries. Accordingly, on the next day of the football match, sports newspapers and sports pages of
three mainstream newspapers with the highest circulation rate were reviewed for both countries and content
analysis has been made on the news covered about AEK-GS match. For the purpose of the study,
qualitative and quantitative analyses have been made about news covered by the press in both countries
and statistics have been obtained about the manner of coverage, number of news, etc. In addition, news
articles published about this match by the press in both countries have been subjected to content analysis to
determine how each country saw this match. As a result of the study, it has been determined that Greek
press covered AEK-GS match more than Turkish press and it has been concluded that higher importance is
attached to Turkey & Greece relations, based on this football match.
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Futbol kitleleri pesinden surikleyen en énemli spor dallarindan biridir. Kltirler arasi paylasimlarin yani sira
Ulkelerin de dostluklarini etkileyen futbol, kavgal iki kdltirld baristirabildigi gibi dost iki kultirin de arasini
acabilir. Kaltirler arasi iletisimde 6nemli bir rol oynayan futbol maglarinin hem siyasi, hem sosyal hem de
ekonomik etkileri vardir. Bu etkiler futbolun medya ile bir araya gelmesiyle beraber daha da buyur. Futbol &
Medya iliskisi yillar boyunca akademisyenlerin ilgisini ¢cekmis ve Kkitlelerin ortak hareketinde futbol ile
medyanin birbirini nasil etkiledigi ve yonlendirdigi arastirilmistir. Medya ile futbolun iligkisi toplumlarin iletisim
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birokrasilerine de yansimaktadir. Giindem yaratmak isteyen politikacilar futbol ile medyadan faydalanarak
Ulkelerindeki gundemi degistirebilir ve diledigi yéne dogru kaydirabilir. Farkli nedenlerden dolayl savasa
giren ulkeler birbirleriyle sifir iletisim icinde iken bir anda bir futbol magi sayesinde ortak bir paydada
bulusabilir. Dugman topluluklar futbol sayesinde ayni ¢ati altina girebilir ve hatta bu digmanliklarini bile yok
edebilir. Bu arastirmada 6zinde ayni kiltird paylasan ve dost olmasina ragmen emperyalist ekonomiler
yuzunden dénem dénem dismanlastirilan iki Glke takiminin, Turk ve Yunan takimlarinin oynadigi dostluk
magcinin medyadaki etki ve yansimalari incelenmistir. Tlrkiye'nin Galatasaray ve Yunanistan'in AEK
takimlarinin 31 Temmuz 2018 gunu Yunanistan’in Atina kentinde oynadiklari dostluk maginin iki Ulke
basinindaki yansimalari arastiriimis ve bu futbol magini iki tlke basininin nasil haber yaptigi incelenmistir.
Bu kapsamda futbol maginin oynandidi giiniin ertesi, iki Ulkede yayinlanan spor gazeteleri ve her iki tlkenin
en ¢ok tiraj alan i¢ ana akim gazetesinin spor sayfalari incelenmis ve AEK - G.S. magi ile ilgili yayinlanan
haberle igerik analizi yapiimistir. Arastirmada iki Ulke basininin haberleri nitel ve nicel olarak incelenmis,
futbol macina yer verilis sekli, haber sayisi gibi istatistikler ¢ikariimistir. Ayrica iki Glke basinin bu mag ile ilgili
yaptigi haberler icerik analizine tabii tutularak, hangi Ulkenin bu magi nasil degerlendirdigi betimlenmistir.
Arastirma sonucunda Yunan basininin Turk basinina gére AEK — GS magina daha fazla yer verdigi ve bu
futbol magi Uzerinden Turkiye & Yunanistan iligkilerine daha fazla énem verildigi yorumu yapilimigtir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Medya, Spor, Tirkiye, Yunanistan, Galatasaray, AEK, Yazili Basin, Spor
Medyasi

1.GIRIS

Ginumuzde profesyonel futbolun ve futbol endustrisinin basarisi ve varolugu dogrudan medyaya bagimlidir.
Medyanin etkisi olmadan futbolun hareket alani ve ekonomik potansiyeli ciddi oranda sinirlandiriimis olur.
Televizyonun baslangig yillarinda futbol maglari ile ilgili olarak var olan bilgi akisi, futbolun ulusal ve global
Olgekte kitlesellesmesine, bu kalabaliklardan beslenen endustrinin de -bahis, bilet, forma satisi, pay TV,
gazete, dergi satisi, reklam vb.- olumlu yénde islemesine neden olmustur.

Futbol medyadan énce de toplumsal yasamda yeri olan bir olguydu; insanlarin spor karsilagsmalari igin
medyaya dogrudan ihtiyac¢lari bulunmamaktaydi. Oyun her dénem ilgi uyandirmisg, kitleler futbolu en bayuk
edlence araclarindan biri olarak kabul etmiglerdi.

Bugin oyunun “sahdamari” konumundaki reklam verenlerin ve sponsor firmalarin oyuna ydnelik ilgisinin en
o6nemli nedeni, oyunun televizyon araciligiyla stadyumlarin ¢ok o&tesinde milyonlarca evde ayni anda
seyredilmesi ve oyunun tim aktérlerinin televizyonlarda surekli olarak yer almasidir. Televizyon ve futbol
iliskisi, artik vazgegilemez bir kapitalist birlikteliktir. Bu birliktelik dylesine birbirini butlinlemektedir ki, modern
diinyada televizyonsuz bir futbolun olabilirligi artik neredeyse olanaksiz hale gelmistir. Medyanin futbola ilgi
duymasinin en 6nemli nedeni kuskusuz geri donlistini en iyi sekilde aliyor olmasidir. Bu nedenle medya igin
oteki futbolun degil, g6z 6ninde yer alan, en ¢ok kitleye ulasan takimlarin, renklerin Gnemi gok daha fazladir

2.FUTBOLUN TARISEL GELISiMi VE SOSYAL BOYUTU

Futbol ginimiz dinyasinda ¢ok dnemli bir yere ve etkiye sahiptir. Sadece bir spor dali ve oyun olarak ele
almak futbolun derinligini ve icindeki dinamikleri gérememektir. Futbol kitleler Uzerindeki etkisiyle,
gazetelerde ve televizyonlarda genis yer isgal etmesiyle, farkli kiltir ve ekonomik yapidan insanlari bir araya
getirmesiyle incelenmesi gerekli bir spor dalidir.

Futbol kendine 6zgl yapisiyla bireyler igin farkli anlamlar tasiyabilmektedir. Kivang’a goére futbol; ¢ok stratli
yasanan, anlk reflekslerle, topun ortasina veya birka¢ milimetre sagdina-soluna vurmakla her seyin
degisebildigi, bir hareketin dyle degil de bodyle, simdi degil de azicik sonra yapilmasiyla her tirll ihtimalin
dogabildigi, temposu ylksek, ritmi karmasik bir yasantidir. (Kivang, 2001) Bu tanimda “hayata bir gdnderme
vardir. Hayatta da her an her sey degisebilir, verdigimiz kararlar ok dnemlidir ve hayat gcabucak gecip gider.

Futbolun kurallari basittir, yalindir. Futbol surprizlere agiktir ve futbolun heyecani bitmez. Ayakla oynanmasi
hem bir seyir zevki hem de bir dinamizm getirmektedir. Basketbol da ya da voleybol gibi topla oynanan diger
sporlarda surprize ¢ok yer yoktur, kurallari da daha karmasiktir. Futbolda zayif olan gugliyl yenebilir.
Futbolda kurallarla sinirlanmis bir siddet de vardir. Bu siddet bir bakima kurallarla izin verilen siddettir ve bu
durum seyir zevkini getirdigi gibi, izleyiciler Gzerinde gerilimi de arttirmaktadir.

Futbol en popller ve buna paralel olarak da en birlestirici bir spordur. Farkh kultirden, siniftan birgok insani
bir araya getirme 6zelligi bulunmaktadir. Bir firma patronu ile bir issizi veya gecekondu insaniyla “yiksek
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sosyete "den bir insani bir araya getiren, belki de tek olaydir. Futbol bir diinya sporudur, bu nedenle de
kiresellesmenin somut etkilerini ilk yasayan dallardan biridir. (Authier, 2002). Futbol bugiin en ¢ok paranin
déndugu spor alanlarindan biridir. “Yizyilin Oyunu” olarak nitelendiriimektedir. Futbolun ne zaman, nerde
ortaya ¢iktigi konusunda da kesin bir bilgi yoktur. “Ancak insanoglunun devingen — ruhsal ve fiziksel yapisi
icinde 6zellikle yuvarlak cisimlerle oynamaya, kendini eglendirmeye doénuk bir yénelimi olmasi, bu oyunun
insanlikla esit bir tarihe sahip olabilecegi dusuncesini olusturmaktadir.” (Sert, 2000)

Topla oynanan ilk oyunlarin Gin'de dizenlendigi konusunda ortak bir gériis vardir. (i.0. 2000 yillarinda)
“2004 yilinda FiFA (Diinya Futbol Birligi) bagkani Sepp Blater'in de kabul ettigi gibi ilk kez Cin’de oynanmaya
baslanan oyunu icadi, efsanelerdeki sari kral Huang Di’ye atfedilir.” (Arik, 2004) Cin kaynaklarina gore futbol
M.O. 2697 civarinda, efsanevi bes imparatordan biri olan Huang-Di zamaninda oynanmaya baglamistir.
Amag, imparatorluk askerlerinin savunma becerisini gliclendirmekti.(Stemmler, 2000) Cin'de diizenlenen ilk
toplu oyunlarda, bir saha ortasinda bir ¢it vardi ve c¢itin iki tarafindaki oyuncular ellerini kullanmadan, topu
yere disirmeden karsi alana atmaya calisirlardi (Sert, 2000).

Antik Cag’da ise futbol oynandigina dair veriler pek yoktur. Ancak “Harpaston — el topu” denilen, antik Yunan
literattirinde “cok sert ve vahsi” olarak ifade edilen bir oyundan bahsedilmektedir. Harpaston’un basit tek bir
kural vardi; bir oyuncu gol gizgisini top elinde olarak gegerse veya gol gizgisi Uzerinden gegecek sekilde bir
takim arkadasina pas atarsa, puan alirdi, diger takimin amaci ise “ne sekilde olursa olsun” karsi takimi
engellemekti. Baktigimizda Antik Cag’da futbol (ayak topu) oynanmamistir, bu ylizden ortagag futbolunun
kokenleri antikgada dayandirilamaz. (Stemmler, 2000) Antikcagda olimpiyatlarla spor alaninda 6nemli
gelismeler olmustur, ancak futbol bir glires veya atletizm gibi standart bir spor dali olmamistir.

Amerika’da futbolun ne zaman oynandidi kesin olarak bilinmemektedir. Meksika ve Orta Amerika yerlileri
arasinda buyik bir topa kalga ve kolla vurulan bir oyun oldugu bilinmektedir (Clarke ve Clarke,1985).

Futbolun ingiltere’de ortaya ¢iktigina dair goriiste epey yaygindir. Ancak tartismaya da aciktir. “Fransizlar bu
oyunun Normanlar tarafindan ingiltere’ye gétiriilen la soule’dan (ortacagda Romali askerler ve Fransizlar
tarafindan oynanan, giiniimiiz futboluna ¢ok benzeyen bir oyun) tiredigini, italyanlar ise futbolun kendi
ulkelerinden ¢iktigini ileri surerler. Nerede dogdugu tartismali da olsa, futbol dnceleri soylular arasinda kabul
g6rmis, daha sonra halk tarafindan sevilmis ve toplumun tim kesimlerine yayiimigtir.” (Sert, 2000).

12. yy da ingiltere’de futbol eglence icin yapilan bir oyundu, kesinlikle bugiinkii anlamda sistematik kurallari
yoktu. Koyler arasinda oyunlar dizenlenir, herkes katiir ve amagsizca topa vurulurdu. Catismalar ve
kavgalar cikardi. Bundan dolayl futbol, 1314'te ingiltere krali Il. Edward tarafindan yasaklanmisti. “O
dénemde yasaklamalarin altindaki dislince, salt ortaya ¢ikan kargasa degildir; halkin futbol oynamayi
bahane edip toplanarak isyan ¢ikartma olasiligi, krallarin en buyuk korkularindandi. Onlarin istegi; halkin bu
duzen bozucu oyunlarla ilgilenmek yerine askeri silahlarla ilgilenip, kendini — savas icin — yetistirmesiydi.”
(Sert, 2000).

Futbol gelisim surecinde, siyasi ve dini kesim tarafindan pek hos karsilanmayan bir etkinlik olmustur.
Ingiltere’de futbolu yasaklamak icin imparatorlar fermanlar ¢ikarmig, kurallara uymayip futbol oynayanlar
cezalandiriimis. Clnku bu kesime gére bu oyun “vahsiydi ve toplumsal diizeni tehdit ediyordu. (Arik, 2004)

Futbol 17. yy'a kadar ingiltere’de lanetlenen, kiigiimsenen bir oyundur. Ancak halkin ilgisi azalmamistir. Bu
dénemde Ingiltere krali Il. Charles, italya’da Giuocco Del Calcio denen futbolu, oradan ingiltere’'ye yaymak
icin ugrasmistir. Calcio ginumuz futboluna ¢ok benzeyen, Siena ve Floransa’da oynanan bir oyundur. Calcio
ingiltere’ye geldikten sonra burada bugiinki haline yakin bir oyun olmustur.

Buyuk kitlelerin ilgisini ¢geken bu oyunun, ginumizdeki modern anlamda uygulanmasinin arkasinda,
ingiltere’de gegirdigi, teknik — taktik ve kural degisiklikleriyle, érgiitsel yapisindaki dénisiimler yatmaktadir.
Bu degisim ve doénusumler Ozellikle 1842 — 1890 yillar arasindaki donemde gerceklesmis, 1878de
Almanya’da, 1880’de italya’da, 1895'te isvigre’de, 1906’da Portekiz’'de uygulanmaya baglanmis ve diinyaya
yayilmigtir (Sert, 2000; Crolley ve Hand,2002).

Sanayilesme ve buna bagh olarak kentlesme, futbolda mekan, oynanacak yer sorununu da gundeme
getirmistir. 19. yy da bircok Ingiliz kéyinde futbol sahalari oyuncularin ellerinden alinmigtir. Sahalar
kamulastirihp, halka kapatiimistir. Bu durum futbolun popularitesinin azalmasina neden olmustur (Arik,
2004).

18. yy'in ikinci yarisi ve 19. yy'in ilk yarilari arasinda futbol kan kaybetmistir. Cunkiu bu dénemlerde
sanayilesmeyle kurulan kentlerde is¢i olma, ¢alisma en bliylk erdem olarak kabul ediliyordu. Futbol oynama
ise bir zaman kaybi olarak goruliyordu. Bu dénemle birlikte de futbol halkin gindeminden ¢ikip, zengin ve
aristokrat ¢ocuklarinin okudugu kolejlere girerek varligini devam ettirmistir. Modern futbolun temelleri de, 19.
yy. ingiliz kolejlerinde atilmigtir. Yizyillar boyunca futbolu “avama ézgil” olarak nitelendiren soylular, futbolun
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sadece Britanya’da degil, tim diinyada gelismesine olanak saglamistir (Arik, 2004).

ilk futbol kuliibl ingiltere’de 1857 yilinda kurulmus olan Sheffield FC'dir. Bunu 1862’'ye kadar Sheffield
Bolgesinde kurulan 15 takim takip eder ve bu kullpler Sheffield FC’in olugturdudu kurallara bagh olarak
Sheffield Birligi adi altinda aralarinda maglar yapmaya baslamislardir. Futbolun glinimuiz kurallarina
kavusma siireci ise su sekilde olmustur: Her okulda farklh kurallarla oynanan futbol, Cambridge Universitesi
tarafindan ana hatlari belirlenmis ve 8 Aralik 1863 tarihinde modern futbolun dogusu olarak nitelenen ingiliz
Futbol Birligi kurulmustur. Cambridge kurallari iyice benimsendikten sonra, zamanla degisiklikler yapilimis ve
giniimiiz futboluna benzer halini almigtir. Cambridge Universitesi ve getirdigi kurallar modern futbolun da
dogusunu simgeler. Futbol uzun sire dislandiktan sonra o dénemlerde, kamuoyunda yeniden itibar
kazanmaya baglamis ve Universiteler ile 6zel okullar futbolu gelistirmeye hevesli hale gelmislerdir. 1864’te
ingiliz hikimetinin olusturdugu komisyon raporunda; futbolun sadece vakit gecirme aktivitesi olmadigi,
erkeklerin erdemlerinin gelistiriimesine yardimci oldudu ifadelerine yer verilmistir (Stemmler, 2000).

1800lerin sonundan itibaren futbol isci sinifinin serbest zaman etkinligi haline gelmistir. isgiler futbol
oynayarak “hayatin sikintilarini gidermeye” ¢alisirlardi. Bu durum futbolun dogrudan toplumsal yasam iginde
konumlanmasini saglamistir. iscilerin yogun olarak yasadigi yerlerde kurulan Manchester, Arsenal, Everton
gibi takimlar halk i¢in bir aidiyet imkani saglamis, futbol toplumun her kesiminde kendine yer bulmustur.
Futbol aslinda 6nemli bir serbest zaman etkinligi haline gelmistir. Futbol, ¢alisanlar sadece eglendirip
kalmiyor; ayni zamanda kolektif aidiyet duygusuyla bireyleri ortak bir payda altinda birlestirmistir.

Tablo 1. Futbol Kurallarinin Gelisiminde Kilometre Taslar (Holland,2001)

Tiim futbol kurallarimn ""Cambridge Kurallart' adi altinda birlestirilerek, tiim Ingiltere'de aymi
1848 | standartta futhbol oynanmasinin saglanmasi ve bu kurallara gére Cambridge'de 6grenciler arasinda

ilk futbol magimin oynanmasi.

1857 | Ingiltere'de ilk futbol kuliibii Sheffield Club'iin kurulusu.

Futbolun Ingiltere'de uyandirdig: biiyiik ilgi karsisinda 11 kuliip temsilcisini; Londra'da, Great
Queen Street'teki Lincoln Hani altindaki bir birahanede toplanip, futbol diinyasinin ilk federasyonu
1863 .
olan Ingiltere Futbol Federasyonu " Football Association (The FA)"u kurmalar1 (26 Ekim 1863).

Bu tarih, modern futbolun dogus tarihi olarak kabul edilmektedir.

Glasgow'dan Danven'e, para ve parlak is teklifleriyle futbolcu getirtilerek futbolda profesyonellik
1879
yolunda ilk adimin atilmasi.

1885 | Futbolda profesyonelligin,Ingiltere Futbol Federasyonu tarafindan resmen kabulii.

Futbolun Ingiltere adalarindan tasip Avrupa'va yayilmaya baslamasi karsisinda Danimarka ve
1889 | Hollanda'da ilk futbol federasyonlarimin kurulusu ve 1890 yihnda Futbol maclaninda tam

saldhiyetin hakemlere verilmesi.

1893 | Amerika kitasinda ilk futbol federasyonunun Arjantin'de kurulmasi.

Londra Olimpiyat Oyunlart ile futbolun ilk kez Olimpivat Oyunlar’'nda yer alma ve Ingiltere'nin
1908
sampiyon olusu.

‘Futbola olan ilginin artmasi &zellikle iki kesimin dikkatinden kagmamistir: Sermayedarlar ve Kiliseler.”
(Talimciler, 2003). Arsenal Demir-Celik isgilerinin, Liverpool tersane isgcilerinin bulundugu yorelerde
kurulmustur. Aston Villa ve Everton gibi kuliipler ise rahipler tarafindan kurulmustur.

Kapitalizmin ve kar mantiginin giderek gelismesi futbola da sizmistir. “Yeni ¢agin ve dolayisiyla da
kapitalizmin ekonomik gelismesini belirleyen dislinsel, etik ve sosyal glgler ile modern sporun ilkelerine
damgasini vuran guglerin ayni zamanda, ayni yerde ortaya ¢ikmis olmalari, hangi bicimde olursa olsun,
sanayi toplumunun gelismesi ile sporun gelismesi arasinda gene de kopmaz bir badin oldugunu
gOstermektedir” (Arik, 2004).

3. FUTBOL & MEDYA iLiSKisi

Medyanin artik ginimuizde toplumsal yasama ¢ok blylk bir etkisi vardir. “Bireyler medyadaki imgelerden
yararlanmak suretiyle icinde yasadiklari toplumsal gergekligi ve yasananlari yorumlayabildikleri igin
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medyanin yonlendirmelerinden etkilenebilmektedir.” (Talimciler, 2007) Medya bu durumda iktidarlar i¢inde
vazgegilmez bir arag olmaktadir.

Sporun popiilaritesinin arkasinda medyanin — kitle iletisim araglarinin - etkileri bulunmaktadir. iletisim
araglarinin topluma egemen olan Uretim bigiminin bir fonksiyonu oldugu distnildiginde popller spor-
medya iliskisi degerlendirilmelidir. Haberin i¢eriginden ¢ok sunulus tarzinin 6n plana ¢ikarildigi, gértintinin
olmadigi hallerde bile kurgu teknikleriyle gerceklerin izleyiciye ulastirildigi psikolojisi yaratiimaktadir. izleyen
kitle, siddet, felaket, aci, kaygi, Uzunti gibi olgularla motive edilir ve giinimiz medyasindaki temel amag
tiketimdir. (Ocal, 2002).

Futbol buglin blylk bir kitlesel medya eglencesidir. Diinya Kupasi, Avrupa Sampiyonasi, Sampiyonlar Ligi
gibi blylk futbol organizasyonlari milyarlarca insan tarafindan izlenmektedir. Bunun nedeni futbolun
televizyon araciligiyla ¢ok blyuk kitlelere ulagiyor olmasidir.

Kitle iletisiminin gelismesiyle televizyon bugiin hayatin vazgegilmez unsurlarindan biri haline gelmistir.
Erdogan ve Alemdar’a gore televizyon, kulturle ilgili glnlik yasamda popduler olani ve yapilmak istenileni
tasiyan, gosteren, sunan, degerlendiren, ylcelten, populerlik kimligi veren bir iletisim aracidir. Televizyonun
ideolojik bir yiku vardir. Hafta ici, is disindaki zamanlarda ya da issizlerin ve evde ¢alismayan kadinlarin
zaman gegcirmesinde kullanilan populer bir faaliyettir. Televizyon gunlik program pratikleriyle var olan
endustriyel yapiyi koruyan ve poplilerlestiren bir islev gérmektedir (Erdogan, Alemdar, 2005).

Futbol da televizyon sayesinde kitle kultliri durumuna gelmistir. Bugin “Televizyon Futbolu” denen bir
durumdan bahsedilmektedir. Televizyon ¢ok etkili bir kitle iletisim araci olarak; sadece bir aktarici ya da
toplumsal degdisimin bir etkileneni degildir, glnimuz toplumsal yapisinin olusumunda aktif bir iglev
yuklenmistir (Arik, 2004).

Boniface’e gore futbol diinyadaki fethini televizyonla tamamlamistir. Televizyon ile futbolun bu kadar i¢ ice
girmesi ya da televizyonla ‘evliligi’ cok kolay olmamis; futbol sorumlulari, statlari seyircisiz biraktigi kabul
edilen televizyon yayinlarina ilk basta karsi ¢ikmiglardir. Yayinlar daha ¢ok seyirci gekme mantigiyla, milli
takim basarilarina tanik olmayi saglama amaciyla uluslararasi maglarla baglatiimistir. Ornegin Fransa'da ilk
mag yayini 1950’de Fransa, Almanya magciyla gerceklestiriimistir. O dénemde televizyon sayisi 1500°dur ve
magin yayinindan énce sadece bir glinde bin televizyon satiimistir (Boniface, 2007).

Televizyon her zaman her spor dali i¢in uygun olmaz. Bir sporun televizyonda yer bulmasi i¢in bazi kriterleri
yerine getirmesi gerekir. Televizyon igin uygun olan spor; kurallari basit olan, herkesge kolay anlasilip takip
edilen, karsilasmalari televizyon igin yayina uygun saatte olan — ki gerekirse bu televizyon kurulusunun
istegine gore de ayarlanabilir - yaraticiiga, heyecana agik olan spordur. Bu kriterleri yerine getiren en blylk
spor da futboldur. Ne basketbol, ne voleybol ne tenis ne de atletizm futbolun sahip oldugu heyecana,
surprizlere, basitlige sahip degildir. Bu ytuzden futbol kitlelerin ilgisini daha ¢ok ¢eker ve televizyon kuruluglar
icin gelir ve reyting elde etme sansidir (Ozankaya1980).

Televizyon sayesinde futbolun medyatik olarak sahnelenisi s6z konusudur, futbol televizyonla adeta yeniden
uretilir ve ortaya yeni bir gerceklik ¢ikar. Televizyon futbolu seyircinin dikkatini her turlu teferruattan
arindinimig futbol magina odaklastirir, yonlendirir. Televizyonun degismez ilkeleri olan eglence, gerilim,
dramatiklik mikemmel bir sekilde uyarlanir. (Klose, 2004)

Futbol ve televizyon arasinda karsilikh, birbirini besleyen bir iliskiden s6z edilebilir. Futbol televizyon
izleyicisinin sayisini arttirmaktadir. Televizyonculugun paraya ve reklama bagimli bir endistri olusu, onu
seyirciye bagimli hale getirmistir. Televizyonlarda yayinlanan her programin giderini kargilamasi gereklidir,
yani ¢cok seyredilmesi ve reklam almasi gereklidir. Futbol yayinlariyla gerekli reyting elde edilmeye c¢alisilir.
Bu anlamda bir érnek verecek olursak; 2002 Dinya Kupasinda Turkiye ile Brezilya’nin oynadigi, TRT
tarafindan yayinlanan yari final magi Turk televizyonculuk tarihi icinde ylizde 82,2’lik izlenme oraniyla en ¢ok
izlenen program olmustur (Arik, 2004).

Futbol ayrica televizyonlar igin program cesitligi de yaratmaktadir. Yani yapilan yayinlar sadece futbol
karsilasmasinin yayiniyla sinirli degildir. Mag 6ncesi ve sonrasinin degerlendirilmesinin yapildidi, futbol
yorumcularinin “yorum” yaptigi programlar televizyonlarda genis yer bulmakta ve énemli reytingler elde
edebilmektedir.

Futbolun dijital yayinciligin gelismesine de énemli etkileri oldugu bir gergektir. Dijital yayin kuruluglar futbol
mag yayin haklarini satin alarak buyuk bir kitle olan futbol izleyicisine decoder satmayi amaglar. Mag yayin
haklarini ¢ok blylk bedeller 6deyerek satin alan dijital yayin kuruluslari bunun kendilerine daha sonra kar
olarak geri dénecegini bilirler.

Futbolun bugin bir dijital yayin kurulusunun yasamasini saglayan en 6nemli unsur oldugu kabul edilir.
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insanlarin bir dijital yayin kurulusuna sirf mag yayin haklari nedeniyle abone olabilmektedir. Tiirkiye'de
Digiturk son yillarda Siper Lig futbol yayin haklarini elinde bulundurmaktadir.

Bu duruma tersten baktigimizda da televizyonun futbola dnemli bir gelir kaynagi yarattigini sdyleyebiliriz.
Naklen yayin haklarini alan TV kurulusu 6dedidi paralarla futbola gelir saglar. Naklen yayin gelirleri bugin
kullipler igin ¢gok énemlidir. Futbol- TV birlikteligi blyuk bir kitle eglencesine dénismustir. KulGpler yayin
gelirleriyle ekonomik anlamda glgclenmigtir ve taraftarlarini memnun edecek, heyecanlandiracak ve buna
bagh olarak da magclara gekecek, Uriin sattiracak sporcu/futbolculari getirmeye baslamistir. Sportif basarilar
geldikce de kent sokaklarinda zafer kutlamalari baslamigtir. Kullipler profesyonel ydneticilerden kurulu birer
kapitalist sirket haline dénismustur.

Arik’a gore futbol ile televizyon arasinda bir isgi-isveren iligkisi kurulmustur ve buna bagh olarak futbolun
hareket sinirlar televizyon tarafindan belirlenir olmustur. Serbest zaman etkinligine doénUstirilen ve
toplumsal koklerinden iyice kopan futbol; televizyon, sponsorluk ve reklam iligkisinden olusan bir 6rgu
icindedir. Sponsorluk ve reklam gelirleri en 6nemli finans kaynaklaridir. Televizyon da futbolu reklamcilar igin
o6nemli bir hedef haline getirmistir.

Dunyada futbolun en bulyuk finansoéri televizyon kanallaridir. Bu durum Tirkiye’de de dyledir. Bu nedenle,
fiksturler, mag programlari hep kanallarin istekleri dogrultusunda hazirlanir. Hatta FIFA, futbol oyun kuralarini
televizyon yayinciigina daha uygun hale getirmeye yonelik arayislar igindedir. Gl¢ bodyle olunca, futbol
dinyasiyla medya arasindaki iliski de karsilikh aligverisin o6tesinde, bir patronaj cergevesine dogru
kaymaktadir (Kozanoglu, 2002).

Kozanoglu, TV-medya ve futbol arasindaki iliskiyi iyi 6zetlemektedir. Futbol ve TV arasindaki iligkiler zaman
icerinde donusmustir. Bu iligkiler igerisinde futbol artik bir “showbusiness” dir. Futbolun aktérleri de birer
‘stper stardir'. Futbolcu sadece bir futbolcu degildir — 6zellikle blyik ve populer kulUplerin futbolculari- her
hareketi takip edilen, idollestirilen birer yildizdir. Televizyonun futbola kaynak akitmaya devam etmesi igin bu
gereklidir, bdyle olmalidir. KulUpler de bunu bilerek bu duruma boyun egmisgtir.

Kivang’a gore futbol televizyonla gergeklijinden uzaklasmaktadir. Gergekte olan bitenle goriinen birbirinden
uzaktir. TV futboluyla oyunun dogal dinamigini kavrayacak goéristen yoksun kalinir. Futbol magi naklinin bir
TV programi olarak diizenlenisi, sahadaki gerceklik ile ekrandan gérilen farki iyice ortaya koymaktadir
(Kivang, 2004).

Kuskusuz bugin televizyon olmasaydi, futbolda sirketlesme ya da yeni futbol ekonomisinden s6z etmemiz
de mumkin olmayacakti. Yeni futbol ekonomisinin kendisini yeniden Uretebilmesinde ve futbolun dev bir
endustri haline gelebilmesinde televizyonun ¢ok blylk 6nemi ve rolu vardir. Televizyon ayni zamanda
dinyanin en uzak ucuna futbolu tasiyarak, futbolun sirketlesmesi egemenlik alanini genigletip Uretim
iliskilerini kiresellestiriyor. Kisacasi futbolu yénlendiriyor ve sekillendiriyor (Gokalp,2005)

David Rowe bu durumu sdéyle aciklamaktadir, “Televizyon, sporun iktisadi boyutu ve kitlelere sunulmasi
acsindan isgal ettigi hayati konumdan 6tura dikkatleri Gzerinde topladi.” ( Rowe, 1996 )

UEFA genel sekreteri Gerhard Aigner bile “futbolu televizyonun ydnettigini® itiraf etmistir. Dijital yayin
platformlarinin gelismesi, futbolun daha da yayginlasip endustriyel bir kimlige biriinmesine olanak
saglamistir. Daha 6nceden pazarlanan konumundayken futbol, bugiin endustriyellesmeye paralel olarak
artik metalar pazarlayan ve satan, yillik cirosu 100 milyar dolarlara ulasan dev bir sektoér haline gelmistir
(Coakley,2001)

Eduardo Galeano, futbol ile televizyonun iligkisini “Televizyonun Hakimiyeti” bashgi altinda , maglarn artik
yalnizca statlardaki sinirli sayidaki izleyici degil, milyonlarca insan seyredebilmektedir. Artan seyirci sayisi
goéruntuyu istedigi gibi yonlendirerek mallarini satmak isteyen isadamlarinin ekmegine yad sirmustir; bu
seyirciler onlar icin mikemmel birer tiketicidirler. Ne var ki, beyzbol ve basketboldan farkli olarak futbolda sik
sik reklam yayinlamaya uygun aralar yoktur, tek bir ara ise yeterli degdildir. Amerikan televizyonu bu nahos
kusuru dizeltmek igin maglarin, her biri yirmi bes dakika olmak Uzere 4 devreye bdlinmesini dnerdiginde bu
oneri Havalange tarafindan da benimsendi.” (Galeano,1997) s6zleriyle 6zetlemisgtir.

Futbol kaltiriinG ve Uretim iligkilerini ayni heyecan ve yogunlukta, eszamanl olarak dinyanin dort bir tarafina
tasiyan televizyon, yeni futbol ekonomisinde sermaye birikiminin temel dinamiklerini de yaratmistir. Yaratilan
bu dinamiklerin basinda “reyting” gelmektedir. Gunimuz teknolojik olanaklariyla, t¢ milyar insana ayni ilgi ve
yogunlukta, futbol metasini satabilmenin yolu izlenilirlik diizeyinin ylksekliginden gegmektedir. Ozellikle
1980’li yillarin ikinci yarisindan sonra televizyon ile futbol arasinda karsilikli bir etkilesim olusmustur. Bu
siregte televizyon, futbolu sosyal ve iktisadi anlamda etkiler hale gelmistir.

Cigdem’in (2002) ifade ettigi gibi; “Futbol ekonomisinin blylmesi ve bu ekonominin iletisim teknolojilerindeki
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gelisme ile i¢ ice girmesi, futbolla badi olsun olmasin, diinyanin her yerinde siradan futbol tiketicileri
olusturulmasini  zorunlu kilmakta, bunlarin kisa bir sure olsa da “futbolsever ”in yerine gecgcmesini
saglamaktadir”.

Dijital yayin olanaklarinin gelismesi ve yayginlasmasi, endistriyel futbola da hayat vermektedir. Ayni anda
dinyanin dort bir tarafina futbol servisi yapabilen bu platformlar, futbol pastasini da geometrik olarak artiriyor
ve futbolun emrine yeni parasal olanaklar sunuyor. Ozellikle naklen yayin gelirleri bugiin endiistriyel futbolun
en 6nemli gelir kalemini olusturmaktadir.

GiUndmuzde futbol maglarinin naklen yayinlanmasini saglamak icin ilgili kurumlara édenen paralar milyar
dolarlara ulagsmaktadir. Avrupa’da bes biiyik ligde naklen yayin gelirlerinin toplam gelir igindeki paylarina
bakildiginda Deloitte Annual Review of Football Finance 2005'e gére, ingiltere’de %45; italya’da %55;
Almanya’da %28; ispanya’da %41 ve Fransa’'da %47 civarinda olmustur. Bu veriler, Avrupa futbolunda en
fazla yayin geliri elde eden ligin 1 milyar 160 milyon dolar ile ingiltere birinci ligi Premiership oldugunu,
ingiltere’yi 824 milyon dolarlik yayin geliriyle italyan birinci ligi Serie-A takip ettigini; Fransiz Ligue 1’in yillk
yayin gelirleri 591 milyon dolarla Ugiincl sirada oldugunu gostermektedir. Siralamada doérdiincti durumda
bulunan ispanyol La Liga’nin yillik yayin geliri 542 milyon dolar; besinci Alman Bundesliga'nin 402 milyon
dolar olarak gorulmektedir (Hobsbawm,1995).

Avrupa futbolunun disinda en yiksek naklen yayin geliri yaratan futbol organizasyonu olarak karsimiza
Dunya Kupasi ¢gikmaktadir. Almanya’da dizenlenen 2006 Dinya Kupasi’'nda naklen yayin gelirleri 1,3 milyar
dolar diizeyinde gerceklesmistir. 2002’de 962 milyon dolar olan yayin gelirleri, 1990 yilinda sadece 67 milyon
dolar civarinda kalmistir. 1994’te 81 milyona, 1998’te de 100 milyon dolara ulasan yayin gelirleri 16 yil iginde
tam on sekiz kat artmistir.

4. TURKIYE’'DE FUTBOL VE YAZILI BASIN iLiSKiSi

Tuarkiye'de futbol her dénem sevilen bir spor dali olmasina ragmen, genis kitlelerce daha fazla sevilmesi,
1980 sonrasina denk gelmektedir. 1960°ll yillarda kalkinma planlari uygulanirken, 1980’li yillarda izlenen
politikalar sonucu serbest piyasa ekonomisi diinyayr domine etmistir. 1980 sonrasi karaborsa dénemi sona
ermistir. Turk halki her tirli teknolojik Grline rahatlikla sahip olurken, kiresellesmeden de etkilenmeye
devam etmigstir. Yeni ekonomik anlayisin reklamlar araciligi ile kitleler tzerindeki etkisini arttiran medya
sayesinde Kigilerin tiketime yonelik yasam tarzlari olusmustur. Bundan futbol da nasibini almigtir. Sahalarin
gimlenmesi ve altyapi yatirmlari 6nemsenmeye baglanmistir. Ozel televizyon kanallarinin yayginlasmasi ile
futbol hayatimizin her alanina yerlesmeye baslamistir. Bu doénem, U¢ blyukler olarak adlandirilan
Galatasaray — Fenerbahgce — Begiktag takimlarinin posterlerinin, bayraklarinin, bez bebeklerinin okuyucuya
promosyon olarak dagitildigi yillar olmustur. 1985 yilinda yayinlanmaya baslayan Sabah Gazetesi, bu
dénemde futbol haberlerine, diger spor branslarina gére daha fazla yer vermeye baslamistir. 1989 yilinda ise
ilk spor gazetesi Fotospor hayatimiza girmistir.

Uluslararasi arenadaki futbol basarilari, futbola ilgiyi yogunlastirmaya devam etmistir. 1990’ yillar,
promosyon savaslarinin oldugu yillardir. Bu dénemde spor (futbol) gazeteleri yavas yavas gundelik
hayatimizda yerlerini almaya baslamislardir. 1995’'te Dogan Grubu “Fanatik” Gazetesi’'ni, ayni yil Sabah
Grubu “Taraftar” gazetesini ¢gikarmiglardir. 1996’da Taraftar ile Fotomag¢ gazeteleri birlesmigstir. 1998 yilinda
Sabah Grubu “Super Futbol” adli dergiyi ¢ikarsa da bu dergi uzun dmurlt olmamigtir. Bu dénem ayrica dort
blylk taraftara hitap eden sayfa sayisi artmis ve takim yazarlarinin gazetelerdeki koseleri yogunlasmaya
baslamistir.

Futbolun sadece Turkiye'de degil, tim dinyada en populer spor dali olmasi sonucu, futbol yazarligi yavas
yavas meslek dal haline gelmeye baglamistir. Bir takimin taraftarligi biciminde gelisen spor yazarliginda,
hep Ug¢ blyuklerin agirligi hissedilmektedir. Soyle ki; Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray’a yonelik évgler,
tahminler siklikla gazete sayfalarinda yer alirken, diger kullpler, bu takimlarla karsilasacaklari ya da o takimi
yendikleri, ya da kaza gegirdikleri zaman (Sakaryaspor kafilesinin gecirdigi trafik kazasi gibi) spor
sayfalarinda yer almistir.

“Yine glnumiz yazili spor basininda futbol takimlarinin sampiyonluk miicadeleleri, gegmis sezonlarda
takimlarin ya da futbolcularin performanslari, ezeli rekabete iliskin sonug tablolari, magin puan cetvelindeki
6nemi, takimlarin birbirlerine karsi olan gl¢ dengeleri, uyguladiklari yeni oyun sistemleri, taktikler, hava
kosullari, yeni transferlerin durumu, sakatlarin ve yedek futbolcularin durumu, son karsilagsmalarda alinan
sonuglar, deplasmanlarda takimlarin basari diizeyi, magin sonucuna etki eden hareketler, hatalar, goller,
maca damgasini vuran 6nemli pozisyonlar (fauller, penaltilar, serbest vuruslar, kirmizi — sari kartlar, oyuncu
degisiklikleri, hakem kararlari), futbolcularin basarisina dayal yildiz tablolari, triblinlerdeki seyircilerin sayisi,
asilan pankartlar, tezahlratlar, mag¢ éncesi — mag sonrasi yasanan olaylar, futbolcu — teknik direktér veya
yoneticilerin agiklamalari genis 6lglide yer almistir” (Bliylikbaykal,2004).
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Baslik ve fotograf gibi gorsel ogeler daha fazla yer isgal ederken, magazin habercilik anlayisinin agirhk
kazanmasi, okuyucu kapma yarisindaki yazili basinin futbolun gorsellijine daha fazla yer ayirmasi ile
sonuglanmistir. Yazili spor basininda genellikle futboldan gelen eski sporcularin yer almasi, s6z diellolarini
gelistirmistir ki, bu da kisisel miicadelelerin dogmasina da neden olmustur.

2000 yilinda Galatasaray kulibinin UEFA ve Super Kupa sampiyonlugu, toplumumuzun erkek — kadin,
geng, ¢ocuk her kesimden insanin futbola ilgi duymasini daha da fazlalagtirmistir.

2005’te Fotospor gazetesi, yeniden spor basininda yayinlanmaya baslamistir. Mag sonrasi konvoylar halinde
bayraklarla arabalarda dolasmak, silahlari ateslemek seklindeki yeni edlence bicimi, Turk toplum hayatinda
yerini almistir. 1980’li yillarda Ozal'in kendi tuttugu futbol takimini tribiinlerden izlemesiyle baslayan
degisiklikler, o vyillara adeta damgasini vurmustur. Cumhurbagkanlarinin, Basbakanlarin, Bakanlarin
tuttuklari takimin magclarina gitmeleri adet haline gelmistir (Kahraman,2003).

Bu doénemde, oyuncularin ve seyircilerin rolleri yaninda, futbolun toplumsal statiisii degismistir.
Profesyonellesme ve kitlesel medyatik pazarlama cgergevesinde ticarilesme sireglerine bagh olarak, futbol
‘proleter sporu’ olmaktan ¢ikip, toplumsal kabul goren bir bos vakit edlencesi haline gelmistir. Futbol sporu,
televizyon, sponsorluk ve reklamin olusturdugu iliski 6rgiisiine yakalanmistir (Buylkbaykal,2004 ).

Gindmuz Turk futbol takimlarinin borsadaki hisse senetlerinin varligi, televizyon reklamlarinda yildiz
futbolcularin oynatiimasi (6zellikle Nihat Kahveci, Arda Turan, Tuncay Sanl vs. gibi) futbolun, hem sosyal,
hem ekonomik, hem kdltirel hayatimizda yer almasinin en blylk gostergesidir.

2000’li yillar ayrica dort blyuklerin dergilerinin de rekabet icine girdigi yillar olmustur. Takim adlari ile
yayinlanan spor dergileri yogun talep almistir. Bu arada “Minik Kartal” adli BJK Spor Kullbinin resmi yayin
organi olan dergi, dinyanin ilk cocuk futbol dergisi olmustur.

5. AEK & G.S. FUTBOL MAGININ TURK VE YUNAN MEDYASINDAKi YANSIMALARI

Yunanistan'in Atina sehrinde 31 Temmuz 2018 Sali aksami oynanan Yunan takimi AEK ile Tuark takimi
Galatasaray’in futbol magi AEK takiminin 3-2 lik Ustlnligu ile sona ermistir. Calismada futbol magindan bir
glin sonra 1 Agustos 2018 tarihinde Yunanistan ve Turkiye’'de yayinlanan spor gazeteleri ile her iki Glkede en
¢ok satilan G¢ ana akim gazetenin spor sayfalarinda bu futbol magi ile ilgili yapilan haberler incelenmis ve
bulgular analiz edilmistir. Arastirma AEK & GS futbol mag¢i érnedinden hareket ederek Tirk ve Yunan
basininda iki dlke ile ilgili yapilan haberlerin betimsel analizi amaclanmistir. Bu bakimdan arastirmanin
yontemi nitel arastirma ydntemlerinden 6rnek olay arastirmasidir. Bir konu, olgu veya problemi anlamak icin
bir veya birden fazla olay veya Kkigiler kullanilarak yapilan galismalara 6érmek olay arastirmasi denir.
Aragtirmacilar, kisi ya da kisileri veya olay ya da olaylari detayli derinlemesine bir sekilde, belirli bir stre¢
icerisinde ve cesitli veri toplama ydntemleri kullanihp inceleyerek, arastirma sonucunda drnek alinan olay
etrafinda raporlarini olustururlar (Guler vd.,2015:301).

Arastirmanin yapildigi dénem olan Agustos 2018’ de Yunanistan’da dokuz, Turkiye'de Ug¢ tane spor gazetesi
yayinlanmistir. Bu dokuz gazetenin dort tanesi ulkenin buylk sermayeli futbol kullplerine yonelik igerik
sunmustur. Bunlar icinde “Fair Play Arena Press” gazetesi Aris adl takim, “l Prasini” adli gazete
Panathinaikos adli takim, “Kokkinos Protahtlistis” gazetesi Olimpiakos takimi ve “Metro Sport” adli gazete
Paok adl takimlarin taraftar gazeteleri gibi yayin yapmaktadir. AEK — GS futbol ma¢i bu dért gazetede yer
almamigtir. Bu gazeteler iceriklerini daha ¢ok kendi takimlarinin spor faaliyetlerine ayirmiglar ve diinyadan
muhtelif spor haberleri vermeyi tercih ederken, rakip takimlari olan AEK ‘in oynadidi bu hazirlik magina yer
vermemiglerdir. Diger bes spor gazetesi ise ana akim olarak adlandirilabilecegimiz genele hitap eden spor
gazeteleri olup besi de AEK — GS futbol magini ana sayfadan haber yapmiglardir.

Tablo 2. Yunanistan’da Yayinlanan Giinliik Spor Gazeteleri

Gazete AEK & GS Maci Haberi
FairPlay Arena Press Yok

| Prasini Yok

Fos Var (1. Sayfada)

Sport Time Var (1. Sayfada)

Sport Day Var (1. Sayfada)
Athlitiki Ora Var (1. Sayfada)
Kokkinos Protahlimos Yok
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Live Sport Var (1. Sayfada)
Metro Sport Yok

Ayni dénemde Turkiye'de g tane spor gazetesi yayinlanmaktadir. Bu gazeteler FotoMa¢ — Fanatik ve AMK
adh gunlik yayinlanan gazetelerdir. Bu U¢ gazete de AEK — G.S. futbol magini haber yapmislardir. Fanatik
gazetesi haberi birinci sayfadan vermek yerine ikinci sayfada detayl bir bicimde vermeyi tercih ederken,
FotoMa¢ ve AMK gazeteleri haberi birinci sayfada kiglk bir spot haber olarak vermis, ara sayfalarda ise
detaylandirma yolunu tercih etmistir.

Tablo 3. Tiirkiye’de Yayinlanan Giinliik Spor Gazeteleri

Gazete AEK & GS Magi Haberi
Foto Ma¢ Var

Fanatik Var ( 2 Sayfada)

AMK Var

60 yillk bir spor gazetesi olan ve Yunan basininin en eski gazetelerinden biri olan “Fos” gazetesi futbol
magini birinci sayfada kiiclk bir haber spotu olarak haberlestirmis detaylari ise dérdiincii sayfada sunmustur.
Dordiincl sayfada yer alan haberi 17x37 cm lik bir alanda sunmustur. Haberi sunarken elestirisel bir Uslup
kullanan gazete “Falsolu Prova” bashgin kullanmis ve sirmansette “AEK, Galatasaray’i dusuk tempolu iyi
futbolla 3-2 yendi” bashgini kullanmistir. Yunan takiminin temposuz futboluna vurgu yapan gazete GS
takimini sifatlandirirken “Turkler” adini kullanmig ve “Turkler maga fazla asiimadi. Ritim ve tempo yoktu”
yorumunu yapmistir.

Sekil 1. Fos Gazetesi AEK — GS MagiI Haber Gorseli

Sport Time adli gazetesi haberi birinci sayfasindan vermigtir. Mangette AEK icin “Her sey icin hazir”
yorumunu yazan gazete, AEK takiminin futbolundan évgu ile bahsetmistir. Haberin detaylarini dérdiinci
sayfada tam sayfa (tabloid gazete) olarak sunan SportTime, sayfanin mansetinde “AEK bir Guizellik” diyerek
AEK’i 6vmus, G.S. icin ise “gok guglu bir rakip” tanimlamasini yapmistir. Haber 33x25 (tam sayfa) olarak
sunulmus ve AEK'in 4-4-1-1- taktigi ile dizilis grafigi, futbol magindan énemli dakikalar ve olaylari anlatan bir
haber yapmistir.

Sekil 2. Spor Time Gazetesi AEK — GS Magi Haber Gorseli

SportDay gazetesi haberi sirmansetten vermis ve “AEK Gegen Seneki Gibi” bashgini kullanmistir. Haberin
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detaylarina 2 sayfa ayiran ve bunlari gazetenin 14 ile 15.inci sayfasinda yer veren Sport Day gazetesi i¢
sayfalarda verdigi haberde “Blyili AEK” bashgdini kullanmistir. Habere i¢ sayfalarinda 35x 52 cm lik bir yer
ayiran gazete, takimlarin sahadaki dizilislerini sunarken, takimlarin oyuncu kadrosunu ve onlarin
performansina gore on Uzerinden puanlama ile degerlendirme de yapmistir. Gazete AEK teknik direktoru
Uzunidis’i degerlendirirken on uzerinden 7 puan verirken, G.S. teknik direktdri Fatih Terim’e on Uzerinden 6
puan vermigtir. AEK takiminin daha fazla sayida gol pozisyonu yakaladigini ama bu pozisyonlari
degerlendiremedigini belirten gazete daha ¢ok AEK teknik direktéri Uzunidis ile ilgili elestirilerde bulunmus
ve Uzunidis’'in takim kadrosunu olusturduguna vurgu yapmistir. Gazete Galatasaray takimi ile ilgili higbir
yorumda bulunmamis tim haberi AEK takiminin penceresinden degerlendirmigtir.
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Sekil 3. Spor Day Gazetesi AEK — GS MagI Haber Gorseli

31 Temmuz 2018 giini oynanan AEK — G.S. futbol magina Yunan basininda en fazla yer veren spor
gazetesi “Athlitiki Ora” adl gazete olmustur. Athlitiki Ora gazetesi Yunanistan’da AEK taraftarlar ile igin
yayinlanan tarafar gazetelerinden biri olarak temsil ettigi takimin bu hazirlik magina ¢ok genis yer vermistir.
Tabloit olarak basilan gazete birinci sayfasinin tamamini bu maga ayirmistir. Mansette “Bu Sene de
Sikredeceksiniz’ bashgini kullanan gazete, AEK teknik direktéri Uzunidis’in basarili bir takim yarattigini ve
AEK’in dinamik ve yeni yapisina karsi Galatasaray’in dayanamadigini belirtmistir. Mag¢ hakkinda analizler
yaparken AEK hakkinda daha olumlu elestirilerde bulunan gazete ana sayfasindaki haberde AEK takiminin
ozellikle 25 ile 70.inci dakikalar arasinda “super bir ritimle” oyun oynadidi vurgulanirken “AEK bu hazirlik
magiyla Sampiyonlar Ligine mesaj yollad1” yorumu yapilmistir.

H iaﬁ

Sekil 4. Athlitiki Ora Gazetesi AEK — GS Magi Haber Gorseli

Live Sport gazetesi de AEK & G.S. maginin haberini mansetten vermistir. Mansette “Oldiriiyor” baghgini
kullanan gazete, “Uzanidis’in AEK’i Herkesi Delirtti” alt baghdini kullanmigtir. Galatasaray takiminin daha
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hazir bir takim olduguna vurgu yapan gazete, AEK takiminin hizli, dinamik ve oturmus futboluyla dikkat
cektigine vurgu yapmistir. Gazete mansetten verdigi bu haberi dérdinci ve 8-10.uncu sayfalarinda
detaylandirmistir. Gazetenin dérdiincu sayfasinda spor yazari Vasilis Galupi ‘nin tam sayfalik mag¢ analizi yer
almistir. Live Sport Gazetesi AEK — GS futbol magina en fazla yer veren gazete olmustur. Gazete her biri
36x30 ebatlarinda toplam dort sayfasini bu futbol magina ayirmigtir. Detayli analizlerin yer aldigi sekizinci
sayfada takimlarin sahadaki dizilisleri, dakika dakika macta yasananlar haberlestirilirken, dokuzuncu sayfada
AEK takimi adina sahaya c¢ikan futbolcular ile ilgili tek tek kritik ve yorumlar yapilmis, onuncu sayfada ise
AEK takiminin teknik direktéri Marinos Uzunidis’in “Her kim gelirse gelsin biz her zaman Avrupa i¢in hazir
olacagiz’” demecinin yer aldigi haber yer almistir.
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Sekil 5. Live Sport Gazetesi AEK — GS Magi Haber Gorseli

Live Sport Gazetesi AEK & GS futbol magina en fazla yer ayiran spor gazetesi olmustur.
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Sekil 6. Live Sport Gazetesi AEK — GS Magina i¢ Sayfalarda Ayirdi§i Haber Alani

1 Agustos 2018 glinu Tirkiye’de yayinlanan spor gazetelerine bakildiginda Foto Mag gazetesi AEK — G.S.
futbol maginin skoru ile ilgili birinci sayfada “Aslan Tatsiz” bashkli bir kiiglik spot haber yaparak detayli haberi

ISBN: 978-605-82433-4-7 541



Proceedings of ADVED 2018- 4th International Conference on Advances in Education and Social Sciences,
15-17 October 2018- Istanbul, Turkey

dokuzuncu sayfada sunmustur. Benzer bir bicimde Fanatik Gazetesi birinci sayfada kuglk bir spot haberle
“Galatasaray Tat Vermedi” bashgini kullanmis ve detaylari ikinci sayfada sunmustur. AMK gazetesi ise
“G.Saray defansi, hazirlik maglarinda sinifta kaldi. Bu Nasil Savunma” baslikli kisa bir spot haberle futbol
magcini duyurmustur.

Tarkiye ile Yunanistan spor basini kiyaslandiginda Yunanistan’da yayinlanan spor gazetelerinin AEK — G.S.
magcina daha fazla yer verdigi goralmustir. Dért rakip takim — taraftar gazetesi disinda kalan bes spor
gazetesinin tamami futbol macgini birinci sayfadan ve Turkiye'deki spor gazetelerine oranla daha buyuk
vermistir. Turkiye’de yayinlanan U¢ spor gazetesi ise haberi ana sayfada ¢ok kuguk bir spot haber olarak
degerlendirmis ve haber detaylar igin i¢ sayfalara yonlendirme yapmistir. Spor gazetelerin bu haberi isleyis
bicimine bakildiginda Yunan spor basininin Tirkiye & Yunanistan iligkilerine verdigi yliksek giindem 6nemi
nedeniyle bu futbol macgina daha blyik bir anlam yiikleyerek daha kapsamli haber yaptigi gorilmastur.
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Sekil 7. Turkiye'de Yayinlanan Ug Spor Gazetesinin AEK — G.S. Futbol Maginin Birinci Sayfa Haber
Gorselleri

Tirkiye’de yayinlanan spor gazeteleri bu futbol maginin detaylarini daha cok i¢ sayfalarinda haberlestirmeyi
tercih etmislerdir. Foto Mag haberin detayina dokuzuncu sayfasinda “Tatsiz Prova” basligi ve “Aslan Super
Kupa Oncesi Son Provada AEK’'ya Yenildi” yorumuyla sunmustur. Foto Mag haberi 25x27 cm boyutunda
sunmustur.
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Sekil 8. Foto Mag Gazetesinin i¢ Sayfadaki Haber Gérseli

Fanatik Gazetesi haber detayini ikinci sayfada ve Foto Mag’tan daha detayli bir bicimde sunmustur. “Aslan
Keyifsiz” mangetini kullanan gazete futbol magi ile ilgili “Cim Bom 5 giin sonra oynayacag! Super Kupa’'daki
Akhisar kargilagsmasi oncesi hi¢ de iyi sinyaller vermedi” yorumunu yapmistir. Fanatik Gazetesi haberi 38x32
cm boyutunda sunmustur.
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Sekil 9. Fanatik Gazetesinin i¢ Sayfadaki Haber Gorseli

AMK Gazetesi de Fanatik Gazetesi gibi haberin detaylarini ikinci sayfada vermistir. Gazete “Savunma Evlere
Senlik” manseti ve “Hazirlik maglarindaki performans Sampiyonlar Ligi 6ncesi Galatasaraylilarin uykularini
kacirnyor” sirmansetiyle sunmustur. AMK gazetesi magin haberini 38x34 cm lik bir alanda sunmustur.

Sekil 10. AMK Gazetesinin i¢ Sayfadaki Haber Gérseli

Tlrkiye'de yayinlanan ¢ gazetenin tamami “Gegmis Olsun Komsu” adli baslikla Yunanistan’in baskenti
Atina’da meydana gelen ve 91 kisinin hayatini kaybettigi 25 kisinin kayboldugu orman yangini ile ilgili
Galatasarayli futbolcularin 1sindigi sirada sahaya Tirkge ve Yunanca “Geg¢mis Olsun Komsu” yazan
tisortlerle gikmalarini haber olarak okurlariyla paylagmistir.

Arastirmada AEK — G.S. futbol kargilasmasinin oynandigi ginden sonra 1 Agustos 2018 tarihinde Turkiye ve
Yunanistan’da en yuksek tiraja sahip U¢ ana akim gazetesi de incelenerek bu karsilasmanin ana akim
gazetelerde nasil haber yapildigi analiz edilmistir. Arastirmanin yapildigi ddnemde Turkiye’de en yuksek
tiraja sahip U¢ gazete Sabah — Hurriyet ve S6zcl Gazeteleri iken Yunanistan’dan Ta Nea — Eletheros Tipos
ve Kathimerini adli gazeteler olmustur. En ¢ok satan ¢ gazetenin verisi iki Ulkenin basin ilan kurumlarindan
elde edilmis ve érneklem dahiline alinmigtir.

AEK — G.S. futbol maginin sonucunu Yunanistan’in en ¢ok satan gazetesi olan “Ta Nea” birinci sayfasindan
spot haber olarak sunarken, “Elefteros Tipos” ve “Kathimerini” gazeteleri habere birinci sayfalarinda yer
vermemistir.
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Sekil 11. Ta Nea Gazetesinin AEK — G.S. Maginin Birinci Sayfadaki Haber Gorseli

Ta Nea gazetesi birinci sayfasinda yer verdigi futbol maginin detaylarina i¢ sayfalarinda iki sayfa ayirmistir.
Gazete haberi AEK takiminin oynadigi futbol Gzerinden sunmus ve "AEK takimi giizel futbol oynayarak
Galatasaray’a karsi dostane bir galibiyet aldi” manseti ile sunmustur. Ta Nea gazetesi haberi 36x57 cm
boyutunda (tabloid gazete olarak iki tam sayfada) sunmustur.

Sekil 12. Ta Nea Gazetesinin i¢ Sayfadaki Haber Gérseli

Elefteros Tipos gazetesi futbol magina 33.uncu sayfasinda (spor sayfasinda) 36x28 cm bir tabloid gazete
sayfasl olarak yer vermistir. Gazete “Nitelikli Deneme” manseti ile sundugu haberin iginde Galatasaray
taraftarinin o dénem Atina’da yasanan ve 91 kisinin hayatini kaybettigi yangin faciasi ile ilgili tribinlerde
actid1 Yunanca “Sizin acimiz bizim de acimizdir gegmis olsun” yazili pankartin fotografina da yer verdi.
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Sekil 13. Elefteros Tipos Gazetesinin i¢c Sayfadaki Haber Gérseli

Kathimerini gazetesi de Elefteros Tipos gazetesi gibi AEK — G.S. futbol magi ile ilgili birinci sayfasinda bir
haber yapmamis, konuyu spor sayfasinda islemistir. 15x20 cmlik bir haber alanina “AEKten lyimser
mesajlar’ basligi ile haberi sunan gazete futbol magi ile ilgili verdigi bilgilerin yaninda magtan énce Atina
Yangininda hayatini kaybedenler igin 1 dakikalik bir sayglr durusunda bulunuldugunu ve Galatasarayli
futbolcularin Yunanca “Komsuyuz, yaninizdayiz, size gug¢ diliyoruz” ifadesini tasiyan formalarla sahaya
ciktigini yazmisgtir.
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Sekil 14. Kathimerini Gazetesinin i¢ Sayfadaki Haber Gérseli

Turkiye'de en c¢ok satan U¢ gazetenin konuyu isleyis bicimine bakildiginda U¢ gazeteden hicbirinin birinci
sayfalarinda AEK — G.S. magi ile ilgili haber yapmadigi goérilmustir. Ug gazete de futbol magini spor
sayfalarinda degerlendirmistir.

Hurriyet gazetesi haberi “Komsudan Cimbom’a Super Uyari” manseti ile 40x33 cmlik bir alanda sunmustur.
Hurriyet Gazetesi futbol magi ile ilgili Galatasaray takimina yonelik elestirilerinin yani sira “G.Saray yangini
unutmadi” bashgi ile Galatasaray futbol takiminin Atina’da yasanan orman yangininda hayatini kaybedenler
icin dzel tisort yaptirdigini ve sahaya onunla ¢iktiginin da haberini yapmistir.
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Sekil 15. Hiirriyet Gazetesinin i¢ Sayfadaki Haber Gérseli

Sabah Gazetesi haberi “Aslan’a Son Uyar” mansetiyle sunmustur. Haber “Sari Kirmizililar Atina’da
Yunanistan Ligi'nin son sampiyonu AEK 6niinde defanstaki basit hatalarla kaybetti. Gomis’in yine suskun
oldugu gecede Aslan’in iki goli de Maicon’dan geldi” alt bashgi yer almistir. Sabah gazetesi haber icin
32x33cm lik bir alan ayirirken, haberin icinde Galatasarayli futbolcularin sahaya c¢ikarken giydigi siyah
tisértiin de fotografina yer verdi. Bu tisérti en detayl bicimde haber yapan ve bunun fotografini da gésteren
gazete Sabah Gazetesi olmustur.
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Sekil 16. Sabah Gazetesinin i¢g Sayfadaki Haber Gérseli

Sdézcl Gazetesi AEK — G.S. magi ile ilgili haberinde “Tehlike Sinyali” mansetini kullanmis ve “G.Saray, sezon
oncesi son hazirlik maginda AEK’ya dis gegiremedi” alt bashigini kullanmistir. S6zcii gazetesi haberi 28x34
cm lik bir alanda okurlariyla sunmustur. Bu gazete de Galatasarayl futbolcularinin AEK karsisinda isinmaya
Uzerinde Tirkge ve Yunanca “Geg¢mis Olsun Komsu” yazil tisértle ¢iktigini haberlestirerek bu jestin Yunan
taraftarlarindan alkis aldigini belirtmistir.

SONUG

Spor tarihin en eski toplumsal kurumlarindan biridir. Futbol da bir spor olayi olarak farkli boyutlara sahip bir
oyundur. Futbol ortaya gikisindan glinimuze kadar gesitli ddnistimler gegirmistir. Bu déntdsumler, diinyada
olusan sosyo-kiltirel ve ekonomik dénUsumlerle paralellik géstermektedir. Bu dénlgsumlerin kaynagdinda
kiresellesme bulunur.

Medya ginimulzde sosyal hayatin en etkili aracglardan biridir. Medya sahip oldugu gigle insanlari olumlu ya
da olumsuz etkileyebilmektedir. Futbol oyunu bugin medya sayesinde genis kitlelere ulasmis ve
yayginlasmis durumdadir. Futbol bugin en 6nemli gorsel ve igitsel ara¢ olan televizyonun ayrilmaz bir
parcas! haline gelmigtir. Yazili basinin da futbola verdigi 6nemi dusunursek, futbolun ¢ok 6énemli bir medya
unsuru oldugunu anlayabiliriz. Futbol medyada hem haber hem de eglence amacli yer almaktadir.

Artik ‘para 'nin énemli bir merkezi olusturdugu futbol; pahali mag biletleriyle, sponsorluklarla, reklamlarla,
yildiz oyuncularla énemli bir yatirnm araci haline gelmistir. Futbolun endistri haline gelisi seyircileri potansiyel
musterilere donustirmustir. Futbol artik sadece isgi sinifina 6zgu bir faaliyet degildir. Her kesimden insanin
edlence faaliyeti haline gelmistir. Futbol ve Medya gunimuzden birbirini tamamlayan bir ikilidir. Televizyon
kanallarinda futbol mag¢ yayinlari ile programlar ve gazetelerde yapilan haberler insanlarin ilgisini
cekmektedir.

Bu calismada uzun yillar boyunca politik ¢cekismeler yizinden sorunlar yasayan dost iki Ulke Tuarkiye ve
Yunanistan’n 31 Temmuz 2018 Sali aksami Yunanistan’in baskenti Atina’da oynadigi dostluk
karsilasmasinin medyada ki yansimalari incelenmistir. iki basinin perspektifinden bakilarak gegmiste sorunlu
gibi gbzuken iki dost Ulkenin bu dostluk maginda nasil iglendigi incelendi. Atina’da yasanan ve 91 kisinin
hayatini kaybettigi Atina Yangininin sonrasinda oynanan dostluk maginda iki lGlke takiminin dostca ve
centilmence sahaya ¢ikmasi, Turk takimi Galatasaray’'in siyah tisért ve Ustliinde Yunanca taziye mesaji
iceren bir mesajla sahaya ¢ikmasi bu futbol maginda da futbolun sosyal iliskilerde ne kadar énemli bir rol
oynadigini gostermistir. Yunanistan basini Turk takimi ile kendi takimlarinin oynadigi bu dostluk magini Tirk
basinina gére daha genis bir bigimde yer vermis ve AEK takiminin aldigi basarinin ¢ok gig¢lu bir takim olan
Galatasaray’a karsi alindigina vurgu yaparak Turk takimini yGceltmigtir.

Tark basini ise Galatasarayli futbolcularin mag¢ éncesi sahaya siyah ve Yunanca “Ge¢mis Olsun Komsu”
yazan tigortii haber yaparak dostluk mesajini sayfalarina tasimistir. iki tlke basininin da olumlu bakis
acisinin haberlere yansimasi bu iki tlkenin dostluguna bir katkida bulunmus ve futbol karsilagsmasi amaci
gibi bir “dostluk mag1” olarak tarihe gegmistir.
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